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Tot nu toe zijn in de reeks Voortschrijdende Inzichten verschenen:  
1. Het Wipneus en Pim lexicon (versie 4), juli 2010  
2. De fenomenologie van het hondenverbodsbord, juli 2010 
3. Een veer ligt aan de Veerweg, juli 2010 
4. Suikerzakjes. Een reis terug in de tijd, december 2010*  
 
*  Bewerkte versie van een artikel dat in juni 2004 verscheen als 
nummer 2 van Eén Voortschrijdend Inzicht. 
 
De reeks Voortschrijdende Inzichten is een uitgave van uitgeverij 
Tinsentiep in Houten. Uitgeverij Tinsentiep is een niet bestaande 
uitgeverij die niettemin met uitgaven komt. Tinsentiep is in 2001 
bedacht om ruimte te geven aan gedachten en uitingen die niet 
vanzelfsprekend zijn. Tinsentiep beoogt te informeren daar waar dat 
hoognodig blijkt. Het logo van Tinsentiep symboliseert de klassieke 
straatlantaarn die een zacht maar niet opdringerig licht verspreidt, 
zodat we onze weg kunnen vinden. 
 
Alle rechten voorbehouden. Niets uit deze uitgave mag worden 
verveelvoudigd, opgeslagen in een geautomatiseerd 
gegevensbestand, of openbaar gemaakt in enige vorm of op enige 
wijze, hetzij elektronisch, mechanisch, door fotokopieën, opnamen of 
enige andere manier, zonder voorafgaande schriftelijke toestemming 
van de uitgever. 
Voor zover het maken van kopieën uit deze uitgave is toegestaan op 
grond van artikel16b Auteurswet 1912j het Besluit van 20 juni 1974, Stb 
351, zoals gewijzigd bij Besluit van 23 augustus 1985, Stb 471 en artikel 
17 Auteurswet 1912, dient men de daarvoor wettelijk verschuldigde 
vergoedingen te voldoen aan de Stichting Reprorecht (postbus 882, 
1180 AW Amstelveen). 
 
Voor het overnemen van gedeelten uit deze uitgave in bloemlezingen, 
readers en andere compilatiewerken dient u zich te richten tot: Ed 
Buijsman, p/a Uitgeverij Tinsentiep, Bovencamp 57, 3992 RX Houten. 
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Suikerzakjes in de jaren vijftig en zestig 

Suikerzakjes vormden ooit een gewild verzamelobject. Maar ouderwetse zakjes voor de suiker 
zijn er in Nederland nauwelijks nog. Ze zijn in de jaren tachtig veelal vervangen door modernere 
en anoniemere varianten. Suikerzakjes zijn daarom voor sommige mensen nostalgie of ɀ juist heel 
modern ɀ retro. Feit is dat suikerzakjes thuishoren in het rijtje suikerzakjes, sigarenbandjes, 
lucifermerken, postzegels. Het was iets dat je spaarde, in de jaren vijftig en zestig wel te verstaan. 
Iedereen deed dat. Het kon ook, want er waren veel suikerzakjes (en lucifermerken en 
sigarenbandjes en postzegels). Elk bedrijf, café, hotel, eigenlijk iedereen had immers een eigen 
suikerzakje. Uit dit rijtje zijn alleen de postzegels als wijdverbreid verzamelobject overgebleven. 
De andere verzamelgebieden worden tegenwoordig alleen nog betreden door ȬÅÃÈÔÅȭ 
verzamelaars. We gaan met u terug in de tijd: naar de tijd van de overvloed aan suikerzakjes. 

Verzamelaars zijn er zeker nog wel, zo leert een blik op internet. Mensen met gigantische 
verzamelingen: honderdduizenden zakjes, alleen van Nederland al. Lovenswaardig is de aanpak 
van de Club van Suikerzakjesverzamelaars in Nederland. Deze club spant zich naar onze mening op 
de juiste manier in. Zij beijveren zich om alle (Nederlandse) suikerzakjes in kaart te brengen. Aan 
het resultaat kunnen we ons vergapen op hun website. Catalogi voor allerlei soorten en maten 
suikerzakjes. Het heeft een zekere charme: ordenen van chaos, een systeem aanbrengen en 
benoemen wat nog geen naam had. 

 

De opkomst van het suikerzakje 

Het klassieke suikerzakje dateert van voor de Tweede Wereldoorlog. De grootste fabrikant van 
suikerzakjes in Nederland was Van Oordt uit Rotterdam, alhoewel ze tegenwoordig anders heten. 
Het bedrijf Van Oordt is in 1732 opgericht door Hendrik van Oordt. Het was aanvankelijk een 
suikerraffinaderij die rietsuiker verwerkte tot suikerproducten als siroop en kandij. Het bedrijf 
begon in 1927 met de productie van verpakte suiker, eerst in de vorm van suikerklontjes in wikkels 
en later als suiker en in zakjes, of sachets zoals Van Oordt ze zelf noemt. Naast Van Oordt waren 
er in Nederland nog een aantal andere suikerzakjesfabrikanten actief, waarvan Pluijgers, 
Puttershoek en de Friesch-Groningsche de bekendste waren (afbeelding 1). 

 

 
 
Afbeelding 1. De belangrijkste producenten van suikerzakjes in Nederland in de jaren vijftig en zestig. De 
afmetingen van de suikerzakjes verschillen per producent. Van links naar rechts: Van Oordt in Rotterdam 

(5,0³7,8 cm), Puttershoek (5,0³7,2 cm), Pluijgers in Arnhem (5,0³7,8 cm) en de Friesch-Groningsche 

Coöperatieve Beetwortelfabriek en Raffinaderij in Groningen (5,3³7,8 cm). Pluijgers maakte zijn zakjes niet zelf, 
maar liet ze drukken bij Van Oordt. 
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Alles en iedereen 

Suikerzakjes waren ooit wijd verbreid, in ieder geval veel meer verspreid dan tegenwoordig. We 
bedoelen hiermee dat zo ongeveer alles en iedereen een eigen suikerzakje had. We zullen dat 
toelichten aan de hand van een groot aantal voorbeelden. Een nadere diepteanalyse zal gebeuren 
met suikerzakjes uit de stad UtreÃÈÔȢ (ÅÔ ×ÁÒÅÎ ÎÉÅÔ ÁÌÌÅÅÎ ÄÅ ÃÁÆïȭÓ ÅÎ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓȟ ÍÁÁÒ 
werkelijk alles waar een mens wel eens een kopje thee of koffie zou kunnen drinken. Je zou dus 
misschien zelfs kunnen beweren dat overal behalve thuis suiker in suikerzakjes werd aangeboden. 
Suikerzakjes worden daarmee tevens tot een onvermoed sociologisch studieobject. Ze vormen 
als het ware een staalkaart van de samenleving in de vijftiger en zestiger jaren (afbeelding 2). 

Het lijkt een lange opsomming, maar het is slechts het begin van wat een kilometerslange lijst had 
kunnen zijn. Als u er na bestudering van deze voorbeelden van bent overtuigd, dat alles en 
iedereen een suikerzakje had, kunt u door naar de volgende doorsnede. 

De ȬClub van Suikerzakjesverzamelaars in Nederlandȭ (CSN) is het Nederlandse 
knooppunt van en voor verzamelaars van suikerzakjes, -wikkels en -sticks. De 
Club telt ruim 120 leden, waarvan ongeveer twintig uit het buitenland. 
De doelstellingen van de CSN zijn: 
Á verzamelaars van suikerzakjes met elkaar in contact brengen; 
Á informatie verschaffen over het verzamelen van suikerzakjes; 
Á een catalogus van Nederlandse suikerzakjes samenstellen. 
 
De C SN heeft ook enige tijd een tijdschriftȟ ÄÅ ȬDe Zoethouderȭ ÕÉÔÇÅÂÒÁÃÈÔȢ 
In augustus 2001 verscheen het eerste nummerȭȠ ÈÅÔ laatste in maart 2005. 
 
De belangrijkste aanjager achter dit alles is Harry Dietz. Hij zegt hier zelf over: 
ȬDe ȰClub van Suikerzakjesverzamelaars in Nederlandȱ werd oorspronkelijk, in 
1995, opgericht als ȰSuikerzak Nederlandȱ. Het was een niet-bestaande 
organisatie, zonder enige rechtspersoonlijkheid. Eigenlijk wilde ik een 
onderwerp verzinnen, waarmee ik kon leren om Internetpagina's te maken. 
Ook de door ȰSuikerzak Nederlandȱ in het leven geroepen ȰVereniging 
Vrienden van de Suikerzakȱ was geen echte vereniging. Ik maakte iedereen 
(familie, vrienden, kennissen, enz.) die mij van suikerzakjes voorzag, 
automatisch lid van deze zogenaamde vereniging. 
Met de massificering van internet kwam het rond 1999 steeds vaker voor, dat 
ik telefoontjes en e-mailtjes kreeg van serieuze suikerzakjesverzamelaars die 
graag lid wilden worden van de Vereniging. Ik moest hen iedere keer uitleggen 
dat ȰSuikerzak Nederlandȱ en de ȰVereniging Vrienden van de Suikerzakȱ niet 
bestonden, dat het een grap was, dat het voor de leukigheid was gedaan. Dat 
leverde helaas menige teleurstelling en veel misverstanden op. Ondertussen 
was het verzamelen van suikerzakjes ook een veel serieuzere hobby van mij 
geworden. Daarom heb ik de kerstvakantie 2000 gebruikt om deze site 
volledig te herzien en de nieuwe ȰClub van Suikerzakjesverzamelaars in 
Nederlandȱ op te richten.ȭ 
 
Ontleend aan: www.suikerzak.nl. 
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Afbeelding 2 Een willekeurige greep uit het Utrechtse. 
1. Een café annex restaurant. 
2. Nog een café annex restaurant, met de naam van de eigenaar. Mooie naam ook: De Kampioen. 
3. Een hotel. 
4. Een bar, in Holland. Het ligt in Utrecht. Is misschien Nederland bedoeld? 
 5. Een café, met de naam van de eigenaar. 
 6. Nog een café, ook al met de naam van de eigenaar. 
7. Een cafï ÍÅÔ ÄÅ  ÔÏÅÐÁÓÓÅÌÉÊËÅ ÎÁÁÍ Ȭ0ÁÒËÚÉÃÈÔȭȟ ×ÁÎÔ ÈÅÔ ÌÉÇÔ ÁÁÎ ÅÅÎ ÐÁÒËȢ -ÁÁÒ ×ÁÔ ÂÅÔÅËÅÎÅÎ ÔÏÃÈ ÁÌ ÄÉÅ 
bezigheden? 
8. Een restaurant. 

­ Vervolg op de volgende pagina. 
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9. Een hotel café restaurant. 
10. Een snelbuffet in een groot warenhuis. 
11. Een cafetaria-automatiek, ongetwijfeld genoemd naar de eigenaar. 
12. Een cafetaria-snackbar, met de naam van de eigenaar. Leuke naam ook. 
13. Een café-restaurant (let ook op het verbindingsstreepje) annex speeltuin. 
14. Een Indonesisch restaurant. 
15. Een ijssÁÌÏÎ ÍÅÔ ÄÅ ÔÏÅÐÁÓÓÅÌÉÊËÅ ÎÁÁÍ Ȭ)*ÓÓÁÌÏÎȭ ɉÅÎ ÄÅ ÎÁÍÅÎ ÖÁÎ ÄÅ ÅÉÇÅÎÁÁÒÓȩɊȢ 
16. Een lunchroom en ijssalon met een weldadig aandoende naam. 

­ Vervolg op de volgende pagina. 
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17. SOV: de snelverkeeronthoudersvereniging. Roept veel vragen op. 
18. Het spoorwegmuseum: oud en nieuw voor jong en oud. 
19. Een elektriciteitsbedrijf. 
20. Een drukkerij. 
21. De Koninklijke Militaire Bond Pro Rege. 
22. Een clubhuis. Veel te doen ze te zien: muziek, tafeltennis, figuurzagen. 
23. Het provinciehuis, onderdak voor de provincie Utrecht. 
24. Zalen voor vergaderingen enz. 

­ Vervolg op de volgende pagina. 
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25. Een ambachtsschool. Zouden de andere afdelingen ook hun eigen suikerzakje hebben? 
26. Een emballagefabriek met een naam die vraagt naar een vroegere naam. 
27. %ÅÎ ÄÁÍÅÓËÁÐÐÅÒȢ (ÅÔ ÉÓ ÅÒ ÓÆÅÅÒÖÏÌ ÅÎ ÇÅÚÅÌÌÉÇȢ ,ÅÔ ÏÏË ÏÐ ÄÅ ÔÏÅÖÏÅÇÉÎÇ ȬÂÅÔÅÒÅ ÈÁÁÒÖÅÒÚÏÒÇÉÎÇȭȢ "ÅÔÅÒ 
dan? 
28. Eén van de Utrechtse bioscopen. 
29. Een huishoud- en industrieschool. 
30. Je moet het weten, maar het is een club van gewichtheffers. 
31. Een baby- ÅÎ ËÌÅÕÔÅÒÈÕÉÓȢ -ÅÎ ÄÏÅÌÔ ÏÎÇÅÔ×ÉÊÆÅÌÄ ÏÐ ÂÅÎÏÄÉÇÄÈÅÄÅÎ ÖÏÏÒ ÂÁÂÉȭÓ ÅÎ ËÌÅÕÔÅÒÓȢ 
32. Een automobielbedrijf. 

­ Vervolg op de volgende pagina. 
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33. De DEMKA staalfabriek. Bracht in de loop der jaren zeker twintig suikerzakjes uit. 
34. Een van de vele Utrechtse voetbalclubs. 
35. Een meubelfabriek. 
36. Een technische school. Het suikerzakje bestaat ook in groen, ook in rood. 
 37. Een overheidsinstantie. 
38. Een spaarbank, maar dan wel voor protestanten. 
39. Jeugdwerk. 

­ Vervolg op de volgende pagina. 
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40. Een pianowinkel. 
41. Het Spoorweg Bouwbedrijf, afdeling Electrificatie. En de andere afdelingen dan?! 
42. Bij de padvinders op het hoofdkantoor. 
43. Een cabaret. 
44. Een drukkerij. 
45. En een industrie. 
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Creativiteit ten top 

Bij de suikerzakjes kunnen we hart ophalen aan merkwaardige teksten en formuleringen. Nee het gaat 
niet over de vormgeving ɀ daarover later - , het gaat over de namen die we zoal kunnen aantreffen. 
Ȭ"ÉÎÎÅÎ "ÅÓÔȭ ÉÎ 5ÔÒÅÃÈÔ ÅÎ Ȭ2ÕÓÔ ÅÅÎ ×ÅÉÎÉÇȭ ÍÏÅÔÅÎ ×Å ÍÁar scharen onder eenvoudige Neder-
ÌÁÎÄÓÅ ÈÕÍÏÒ ÅÖÅÎÁÌÓ Ȭ$ÕÉÎÖÅÒÍÁÁËȭ ÅÎ Ȭ"ÁÄÌÕÓÔȭȢ "ÅÔÅÒ ×ÏÒÄÔ ÈÅÔ ÁÌ ÂÉÊ ÃÁÆï Ȭ,ÉÏÎ ÄȭÏÒȭȡ Ȭ/ÎÓ ÄÅÖÉÅÓ 
ÌÕÉÄÔȡ ÖÏÏÒ ÇÅÚÅÌÌÉÇÈÅÉÄ ÅÎ ÓÆÅÅÒ ÎÁÁÒ *Ï ÅÎ #ÏÒ ÉÎ ÃÁÆï ,ÉÏÎ ÄȭÏÒȭȢ ,ÅÔ ÏÏË ÏÐ ÄÅ ×ÉÌÄÅ ÁÆ×ÉÓÓÅÌÉÎÇ ÉÎ ÄÅ 
typografie: van bovenkast naar onderkast en cursief en het gebruik van hoofdletters. Hier lijkt de 
eigenaar zelf aan het werk geweest. Over eigenaren gesproken: er zijn nogal wat eigenaren die het 
van belang vinden dat naast de naam van het bedrijf ook de naam van de eigenaar wordt vermeld. Wij 
kunnen ons slechts daarover verbazen. Want wat voegt het toe? Is het informatief? 

En dan de andersoortige toevoegingen. Vaak treffen we wervende zinsneden aan die 
ongetwijfeld het bijzondere of het aantrekkelijke van vooral horecagemeenheden moet 
onderstrepen. We geven wat voorbeelden: 
Á *ÁÎ .ÏÌÔÅÎ ÉÎ $ÅÎ (ÁÁÇ ÈÅÅÆÔ Ȭ#ÁÆï 6ÅÒÇÕÎÎÉÎÇ ÍÅÔ -ÕÚÉÅËȭ 
Á (ÏÔÅÌ 0ÒÁËËÅÎ ÉÎ "ÅÉÌÅÎ ɉÍÅÔ ÄÅ ÔÏÅÖÏÅÇÉÎÇ (ÏÌÌÁÎÄɊ ÉÓ Ȭ4ÒÅÆÐÕÎÔ ÖȢ ÄȢ ÖÅÒÔÅÇÅÎ×ÏÏÒÄÉÇÅÒÓȭ 
Á Paviljoen Badlust in Rockanje (eigenaar Teun Wagenveld) ÄÏÅÔ ÁÁÎ Ȭ6ÅÒÈÕÕÒ ÖÁÎ ÔÅÎÔÅÎ ÅÎ 
ÓÔÏÅÌÅÎȭ 

Á Eetsalon G.J. Schoots in Amsterdam ÌÉÇÔ ÏÐ ȬΣ ÍÉÎÕÕÔ ÖÁÎ #ÅÎÔÒÁÁÌ 3ÔÁÔÉÏÎȭ 
Á #ÁÆï ÄÅ "ÕÒÃË ÉÎ $ÅÎ (ÁÁÇȡ Ȭ34!$ %. ,!.$ ")* 0)%4 +,!.4ȭ ÅÎ Ȭ' % % . & / / ) % .ȭ 
Á De Bock in Amsterdam: Ȭ0ÁÒÁÁÔ ÖÁÎ ȭÓ ÍÏÒÇÅÎÓ ÁÃÈÔ ÔÏÔ ïïÎ ÕÕÒ ÉÎ ÄÅ ÎÁÃÈÔȭ 
Á  (ÅÔ !Ȣ!Ȣ!Ȣ 'ÅÂÏÕ× ÉÎ $ÅÎ ÈÁÁÇ ÈÅÅÆÔ Ȭ:ÁÌÅÎ ÂÅÓÃÈÉËÂÁÁÒ ÖÏÏÒ ÁÌÌÅ ÄÏÅÌÅÉÎÄÅÎȭ 
Á ,ÕÎÃÈÒÏÏÍ Ȱ3ÐÅÃÉÁÁÌȱ ÉÎ ȭÓ-'ÒÁÖÅÎÈÁÇÅ ÈÅÅÆÔ Ȭ$ÉÖÅÒÓÅ ÂÅÌÅÇÄÅ ÂÒÏÏÄÊÅÓȭȟ Ȭ×ÁÒÍÅ ÓÃÈÏÔÅÌÓȭ ÅÎ 
ȬÐÒÉÍÁ ËÏÆÆÉÅȭ  

Á (ÏÔÅÌ 2ÅÓÔÁÕÒÁÎÔ #ÁÆï Ȱ3ÕÉÓÓÅȱ ÉÎ !ÍÓÔÅÒÄÁÍ ÉÓ Ȭ'ÅÈÅÅÌ ÇÅÍÏÄÅÒÎÉÓÅÅÒÄȭ 
Á #ÁÆï Ȱ#ÏÒÉÎÁȱ ÉÎ $ÅÎ (ÁÁÇ ÈÅÅÆÔ ȬΥ "ÉÌÊÁÒÔÓȭ 
Á -ÅÒË×ÁÁÒÄÉÇ ÉÓ ÏÏË #ÁÆïÔÁÒÉÁ !ÕÔÏÍÁÔÉÅË Ȱ%ÅÔ ÂÉÊ 0ÉÅÔ 6ÅÒÇÅÅÔ ÈÅÔ ÎÉÅÔȱ ÉÎ :ÕÔÐÈÅÎȢ -ÁÁÒ ÄÁÔ 
ÉÓ ÎÏÇ ÎÉÅÔ ÁÌÌÅÓȢ 0ÉÅÔ ÉÓ ÏÏË ÎÏÇ ÅÅÎÓ Ȭ'ÅÏÐÅÎÄ ÔÏÔ Σ ÕÕÒ ȭÓ ÎÁÃÈÔÓȭ 

Á Ook aardig is Hotel CaÆï 2ÅÓÔȢ Ȱ$Å ,ÁÎÇÅÎÂÅÒÇȱȢ :Å ÚÉÊÎ Ȭ'%30%#)!,)3%%2$ ). 
0!..%+/%+%.ȭȢ -ÁÁÒ ÅÒ ÉÓ ÍÅÅÒȡ Ȭ!ÎÎÅØ ÖÁÎ %ÅȭÓ 6ÁÃÁÎÔÉÅÂÅÄÒÉÊÆ ÖÅÒÈÕÕÒÔ :ÏÍÅÒÈÕÉÓÊÅÓ ÐÅÒ 
×ÅÅË ÍÅÔ ÖÏÌÌÅÄÉÇ ÐÅÎÓÉÏÎȭ 

Á #ÁÆï 2ÅÓÔÁÕÒÁÎÔ Ȱ$Å ,ÅÙÄÓÅ 4ÁÖÅÅÒÎÅȱ in Utrecht ȡ Ȭ4ÕÎÎÅÌ ÄÏÏÒȟ 5 ÓÔÁÁÔ ÅÒ ÖÏÏÒȢȭ 
Á HoteÌ ,ÕÎÃÈÒÏÏÍ %ÌÚÅÎÇÁ ÌÅÖÅÒÔ ÏÎÄÅÒ ÁÎÄÅÒÅ ÂÉÔÔÅÒÂÁÌÌÅÎȡ Ȭ(ÅÅÔ ÖÁÎ ȭt fornuis - Direct bij u 
ÔÈÕÉÓȭ 

Á En dan (ÏÔÅÌ #ÁÆï 2ÅÓÔÕÒÁÎÔ Ȱ$Å ÐÏÓÔÚÅÇÅÌȱȡ :ÏÁÌÓ ÅÅÎ 
postzegel het meest populaire circulatiemiddel is, zo is 
(/4%, #!&O 2%34!52!.4 Ȱ$% 0/34:%'%,ȱ ÈÅÔ ÍÅÅÓÔ 
populaire circulatie-centrum voor gasten uit binnen- en 
ÂÕÉÔÅÎÌÁÎÄȭȢ Circulatie-centrum? 

Á Jef v.d. Vijver (wat overigens tussen aanhalingstekens staat, 
ÄÕÓ Ȱ*ÅÆ ÖȢÄȢ 6ÉÊÖÅÒȱɊ ÉÎ 2ÏÏÓÅÎÄÁÁÌ ÍÅÌÄÔ ÏÎÓ Ȭ47%%-!!, 
7%2%,+!-0)/%. 7)%,2%..%.ȭ. 

Á De metaalwarenfabriek Hut en zoon in Emmen gebruikt het 
×ÏÏÒÄ ȬË×ÁÌÉÔÅÉÔȭ (afbeelding 3). De kwaliteit lijkt te 
ontsnappen uit de schoorsteen, wat op zich al te denken 
geeft. Nadere bestudering van het gebouw zou toch 
eigenlijk iedereen ervan moeten overtuigen dat het beter is 
om met dit bedrijf geen zaken te doen. 

Á ,ÅÅÎȭÓ ÅÅÔÈÕÉÓ ÍÁÁËÔ ÏÎÓ ÂÌÉÊ ÍÅÔ Ȭ342!+3 ,%++%2 
3ÍÕÌÌÅÎȭȢ (ÅÔ ÚÏÕ ËÕÎÎÅÎȟ ÍÁÁÒ ÈÅÔ ÚÉÅÔ ÅÒ ÔÏÃÈ ÇÅ×ÏÏÎ ÕÉÔ 
als een cafetaria.  

Afbeelding 3 Metaalwarenfabriek 
Hut en zoon in Emmen; zie tekst. 
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Nog wat over namen. Meestal zijn de namen wel duidelijk, hooguit wat curieus: zie ons eerdere 
ÖÏÏÒÂÅÅÌÄ Ȭ%ÅÔ ÂÉÊ 0ÉÅÔ ȣȢȢȭ %Î ×ÁÔ ÔÅ ÄÅÎËÅÎ ÖÁÎ ȭ2534-7!4ȭ ÍÅÔ ÅÅÎ ÓÔÒÅÅÐÊÅ ÅÒÔÕÓÓÅÎȢ -ÁÁÒ ÅÒ 
zijn ook onbegrijpelijke of mysterieuze namen. Wat zou het volgende toch betekenen of hoe 
moeten we het duiden: 
Á V.V.O.B in de naam van Hotel Restaurant Café V.V.O.B in Elst, met als toevoeging O.B.? En 

waar staat O.B. voor? Oost Brabant? Nee, het staat voor Over-Betuwe. 
Á #ÁÆï Ȱ$Å 0ÉÌÓÅÎÅÒ #ÌÕÂȱȩ $ÁÔ ÅÒ ÐÉÌÓÅÎÅÒ ÇÅÓÅÒÖÅÅÒÄ ×ÏÒÄÔ ÉÎ ÅÅÎ ÃÁÆï ÚÁÌ ÏÎÓ ÎÉÅÔ ÖÅÒÂÁÚÅÎȟ 

maar wat betekent die club dan? %Î ÎÏÇ ÍÏÏÉÅÒȡ ÄÅÚÅ ȬÃÌÕÂȭ ÂÅÓÔÁÁÔ ÎÏÇ ÓÔÅÅÄÓȢ 
Á %Î ×ÁÔ ÉÓ ȬÄÅ -ÏÌȭȩ 'ÅÌÅÇÅÎ ÉÎ Ȭ7ÙÔÈÍÅÎ ÂÉÊ :×ÏÌÌÅ ÁȢÄȢ ×ÅÇ ÎÁÁÒ !ÌÍÅÌÏȭ ÅÎ ÍÅÔ ÄÅ 
ÔÏÅÖÏÅÇÉÎÇ ȬÁÌ ×ÒÏÅÔÅÎÄÅ ËÏÍÔ ÍÅÎ ÅÒ ÄÏÏÒȭ (afbeelding 4). 

Á (ÅÔ ÓÔÒÁÎÄÐÁÖÉÌÊÏÅÎ Ȱ4!.4% */0)%ȱ ÌÉÇÔ ÁÁÎ ÈÅÔ .ÏÏÒÄÅÒÓÔÒÁÎÄ ÉÎ 3ÃÈÅÖÅÎÉÎÇÅÎȢ -ÁÁÒ 
×ÁÁÒÏÍ ÓÔÁÁÔ ÅÒ ÄÁÎ ÏÐ ÈÅÔ ÓÔÁÎÄÐÁÖÉÌÊÏÅÎ Ȭ2/44%2$!-ȭ (afbeelding 4)? 

Á In Noordwolde staat een buurthuis. Dat is niet zo bijzonder; het ligt aan de Rotanstraat 
(mooie naam ook). Nee bijzonder is dat het woord buurthuis tussen aanhalingstekens staat, 
ÄÕÓ Ȱ"ÕÕÒÔÈÕÉÓȱȢ :ÏÕ ÈÅÔ ÇÅÅÎ ÅÃÈÔ ÂÕÕÒÔÈÕÉÓ ÚÉÊÎȩ Of zou het inclusief aanhalingstekens op 
de gevel boven de toegang staan, zoals de tekening suggereert? En dan de naam 
Noordwolde. Zoiets zal men zelden aantreffen! Het zijn letters met benen. De anoniem 
gebleven ontwerper wilde mogelijk zo de toestroom van mensen naar dit (populaire?) 
buurthuis symboliseren (afbeelding 4). 

Á 4ÏÏÎ ÈÅÅÆÔ ÅÅÎ ÃÁÆï ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔ ÉÎ 5ÉÔÇÅÅÓÔ ÍÅÔ ÄÅ ÒÁÁÄÓÅÌÁÃÈÔÉÇÅ ÎÁÁÍ Ȱ$% ,!!434% 
302/.'ȱȢ /Í ÄÉÔ ÔÅ ÁÃÃÅÎÔÕÅÒÅÎ ÓÔÁÁÔ ÏÐ ÈÅÔ ÓÕÉËÅÒÚÁËÊÅ ÏÏË ÎÏÇ ÅÅÎ ÁÆÂÅÅÌÄÉÎÇ ÖÁÎ ÅÅÎ 
vliegtuig en van een parachutist (afbeelding 4). 

Á %Î ÄÁÎ ÃÁÆï ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔ Ȱ$% #/.'/ȱ ÉÎ "ÒÅÄÁȢ 7ÁÔ ÉÓ ÄÁÔ ÖÏÏÒ ÉÅÔÓ ÇÅ×ÅÅÓÔȩ /Ð ÅÅÎ 
suikerzakje staat een dansende negroïde man (Congolees?) met op de achtergrond een groep 
trommelende, eveneens negroïde mensen. Ook wordt er iets aan het spit bereid. In een latere 
versie is dit tafereel vervangen door een afbeelding van het café restaurant. Wat zit hier 
achter? Wel viel ons op dat de eigenaar van C.A. Dekkers veranderd is in C.M. Dekkers 
(afbeelding 4). 

 

 
 

 

Afbeelding 4 Suikerzakjes met merkwaardige teksten; voor uitleg zie boven. 
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Het ontwerp 

Het ontwerp van het suikerzakje is ook een interessant onderwerp. We beginnen met de 

afmeting. De meest gebruikelijke maat is 5,0 ³ 7,8 cm; het formaat dat werd gebruikt door 
marktleider Van Oordt en door Pluijgers. Puttershoek hanteerde een iets kleiner formaat en de 

Friesch-Groningse een iets groter. Waarom dit allemaal zo is en waar de maat 5,0 ³ 7,8 cm 
vandaan komt, was  in eerste instantie een raadsel. We vroegen het na bij de suikerzakjesclub en 
bij Van Oordt. De club had geen antwoord, maar de reactie van Van Oordt deed ons veel deugd. 
7ÉÌ ,ÕÂÅÅËȟ ÍÁÎÁÇÅÒ !ÌÇÅÍÅÎÅ :ÁËÅÎ ÖÁÎ 6ÁÎ /ÏÒÄÔȡ Ȭ$Å ÁÆÍÅÔÉÎÇ ÖÁÎ ÄÅ ÏÕÄÅ ÓÕÉËÅÒÚÁËÊÅÓ ÉÓ 
afkomstig van de maat, die de verpakkingsmachine kon verwerken. Het is dus een toevallig 
ontstane maat, omdat de ÍÁÃÈÉÎÅ ÄÏÏÒ ÄÅ ÆÁÂÒÉËÁÎÔ ÚÏ ÇÅÂÏÕ×Ä ×ÁÓȢȭ :Ïȟ ÔÏÅÖÁÌÌÉÇ ÏÎÔÓÔÁÁÎ ÅÎ 
daarna altijd zo gebleven! En mooi dat iemand het nog weet. Ook aardig is de toevoeging: 
Ȭ(ÅÔÚÅÌÆÄÅ ÆÏÒÍÁÁÔ ÖÏÏÒ ÄÅ ÚÁËÊÅÓ ÖÁÎ 0ÌÕÉÊÇÅÒÓ ÉÓ ÌÏÇÉÓÃÈȢ 0ÌÕÉÊÇÅÒÓ ×ÁÓ ÅÅÎ ÈÁÎÄÅÌÓÆÉÒÍÁ ÅÎ ÌÉÅÔ 
zijn zakjes bij Van Oordt vervaardigen. Nadat de firma gestopt is, is de naam Pluijgers door Van 
Oordt overgenomen en als z.g. concurrent gebruikÔȢȭ Ja, zogenaamde concurrent! 

En dan over het ontwerp. Een oppervlak van 35-40 cm² is niet veel. Dus het is een hele toer om er 
iets fatsoenlijks van te maken. In de begintijd lukte dat nog vrij gemakkelijk: naam, adres, 
telefoonnummer. Er was zelfs genoeg ruimte om de naam in een redelijke lettergrootte te zetten. 
Maar alras kwam er de behoefte om meer op het zakje te zetten. Een afbeelding van de horeca-
gelegenheid of van het bedrijf. Ook meer stilistische versieringen kwamen in zwang. En dus werd 
het al snel woekeren met de ruimte. De ontwerper besloot dan meestal maar om de lettergrootte 
te verkleinen. Daardoor verschuift het accent van tekst naar beeld. Wij deden een, overigens niet 
representatieve, steekproef. We kozen hiervoor een verzameling suikerzakjes van de stad 
Utrecht. Totaal gaat het om 226 zakjes. In onze steekproef gaf maar liefst 56% van de bedrijven 
geen enkele informatie over adres en telefoonnummer. Merkwaardig zijn de bedrijven die wel 
ÅÅÎ ÔÅÌÅÆÏÏÎÎÕÍÍÅÒ ÇÅÖÅÎ ÍÁÁÒ ÇÅÅÎ ÁÄÒÅÓȟ ÚÏȭÎ 7% (afbeelding 5). 

De meeste suikerzakjes uit onze steekproef hadden slechts één kleur; twee van drie zakjes was 
namelijk blauw (afbeelding 6). Incidenteel kwamen ook rood en groen voor. Suikerzakjes in zwart 
en grijs komen nauwelijks voor. Deze kleurkeuzes hebben ongetwijfeld met eenvoudige 
psychologische principes te maken. Blauw is een rustige, vertrouwenwekkende kleur. Nu blijkt in 
de praktijk dat er blauw en blauw is. We troffen vele gradaties blauw aan. Suikerzakjes in meer-
kleurendruk kwamen in deze tijd niet zo veel voor. Productiekosten hebben bij dit laatste mogelijk 
een rol gespeeld. Bij het kleurengebruik moet wel een kanttekening gemaakt worden. Kijken we 
namelijk naar de suikerzakjes van Pluijgers dan kunnen we vaststellen dat de zakjes van deze 
fabrikant in meer dan 90% van de gevallen in rood zijn. Ongetwijfeld heeft de onderscheid-
baarheid daarbij een rol gespeeld. 

 

 

Soorten informatie

Alleen 

telefoonnummer

7%

Alleen adres

10%

Adres met 

telefoonnummer

56%

Geen adres, geen 

telefoonnummer

27%

Afbeelding 5 De informatie op suikerzakjes. 
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Afbeelding 6 Hoe zit het met het kleurgebruik op de suikerzakjes? 

Meer dan 95% van de suikerzakjes hebben een kader. De meeste suikerzakjes met een kader hebben 
een simpel lijnkader, maar ook meer versierende kaders komen voor. De verzamelaars hebben 
ontdekt dat in het geval van de zakjes van Van Oordt, het type kadrering een hulpmiddel is bij de 
datering van suikerzakjes. Wij verdiepten ons ook eens in de wonderlijke wereld van kaders met 
namen als halvemaantjes, slangenlijntjes en schakeltjesrandjes (afbeeldingen 7 tot en met 13). 

De ontwerpen van marktleider Van Oordt zijn ondanks de veelheid van ontwerpen over het algemeen 
niet zo bijzonder. Wat concurrent Pluijgers presenteerde kon ons meer bekoren; vooral de variant 
Ȭ!ÒÁÂÉÓÃÈÅ ÒÁÎÄȭ ËÏÎ ÏÎze goedkeuring wegdragen. Tot slot ook nog wat over de Friesch-
Groningsche. We waren niet enthousiast over de ontwerpen, maar we ontdekten wel enige 
eigenaardigheden. Over de zakjes van Puttershoek zwijgen we, om de simpele reden dat we niet 
zouden weten wat we er zouden moeten vertellen. We zijn al deze vormen van randversieringen niet 
gaan tellen; dat heeft de Club van Suikerzakjesverzamelaars in Nederland.al voor ons gedaan. Wie dus 
de frequenties van voorkomen wil weten, kan daarover informatie vinden op de website van de 
genoemde club. 

 

 
Afbeelding 7 4×ÅÅ ÕÉÔÖÏÅÒÉÎÇÅÎ ÖÁÎ ÈÅÔ ÔÙÐÅ ȬÈÁÌÖÅÍÁÁÎÔÊÅȭ ÖÁÎ 6ÁÎ /ÏÒÄÔȢ $Å ÒÅÃÈÔÅÒ ÖÁÒÉÁÎÔ ÈÅÅÆÔ ÅÅÎ ËÌÅÉÎ 
driehoekje. Dit driehoekje staat overigens niet in het midden; dat is storend. Er is nog een derde uitvoering met 
om en om maantjes en gespiegelde maantjes 

 

 
Afbeelding 8 %ÅÎ ÖÏÏÒÂÅÅÌÄ ÖÁÎ ÈÅÔ ȬÓÃÈÁËÅÌÒÁÎÄÊÅȭ ÖÁÎ 6ÁÎ /ÏÒÄÔ in blauw en in rood. Wij ontdekten 
overigens dat - bij gelijkblijvende afmetingen van de suikerzakjes - de schakelrandjes verschillend in grootte 
kunnen zijn. Voor de langste zijde namen we lengtes van 69, 71, 73 en 75 mm waar. 

 

  

 
Afbeelding 9 In de loop der jaren blijken volgens de Club van Suikerzakjesverzamelaars door Van Oordt vele 
vormen van kadrering gebruikt te zijn en dat ook nog in aanzienlijk verschillende aantallen. Hier een paar 
minder gewone gevallen. 2ÅÓÔÁÕÒÁÎÔ ÔÅÁÒÏÏÍ &ÏÒÍÏÓÁ ɉÌÉÎËÓÂÏÖÅÎɊȟ ÂÉÅÒÈÕÉÓ ÃÁÆï ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔ ȭÔ 'ÏÕÄÅ (ÏÏÆÔ 
(rechtsboven), stationsrestauratie Vlissingen (linksonder) en de Hema (rechtsonder). 



 
15 

 

 
Afbeelding 10 $Å ÍÅÅÓÔÅ ÇÅÂÒÕÉËÔÅ ËÁÄÒÅÒÉÎÇ ÂÉÊ ÓÕÉËÅÒÚÁËÊÅÓ ÖÁÎ 0ÌÕÉÊÇÅÒÓ ÉÓ ÈÅÔ ȬÖÉÔÒÁÇÅÒÁÎÄÊÅȭ ɉÌÉÎËÓɊȢ /ÏË ÈÉÅÒ 
ÚÉÔ ÏÍ ÏÎÂÅËÅÎÄÅ ÒÅÄÅÎ ÅÅÎ ÁÓÙÍÍÅÔÒÉÓÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔ ÉÎ ÄÅ ÖÅÒÓÉÅÒÉÎÇȢ -ÉÎÄÅÒ ÁÌÇÅÍÅÅÎ ÉÓ ÄÅ ȬÄÕÂÂÅÌÅ ËÒÁËÅÌÉÎÇȭ 
(rechts). 

 

 
Afbeelding 11 /ÏË ÎÉÅÔ ÁÌÇÅÍÅÅÎ ÉÓ ÄÅ Ȭ!ÒÁÂÉÓÃÈÅ ÒÁÎÄȭ ɉÌÉÎËÓɊȢ .ÁÄÅÒÅ ÂÅÓÔÕÄÅÒÉÎÇ ÌÅÅÒÔ ÄÁÔ ÈÅÔ ÇÁÁÔ ÏÍ ÉÅÔÓ 
wat ook als salamanders kan worden omschreven (rechts). 

 

 
Afbeelding 12 En dan was er nog iets dat we niet konden vinden bij de Club van Suikerzakjesverzamelaars. Wij 
ÎÏÅÍÅÎ ÈÅÔ ÄÁÁÒÏÍ ÍÁÁÒ ÅÉÇÅÎÍÁÃÈÔÉÇ ÄÅ ȬËÒÏÎËÅÌȭȢ 

 

 
Afbeelding 13 Dit ontwerp van Puttershoek hadden we al eerder gezien, namelijk bij concurrent Van Oordt 
(links)! En dit ontwerp lijkt toch een slordigheidje te bevatten (rechts). Waarom is dat ene kronkeltje 
rechtsboven kleiner? 

En als er dan een afbeelding op het suikerzakje staat, wat staat er dan op? Dat verbaasde ons 
eerlijk gezegd. Wij dachten vooral de buitenkant van het etablissement of gebouw aan te treffen, 
dus datgene ×ÁÔ ×ÉÊ ȬÅØÔÅÒÉÅÕÒȭ ÎÏÅÍÅÎȢ -ÁÁÒ ÄÁÔ ÂÅÔÒÏÆ slechts 23% van de zakjes (afbeelding 
14). De meeste daarentegen werden gesierd met een logo (30%) of ander herkenningsteken of 
met een functionele afbeelding (36%). Met dat laatste bedoelen we een afbeelding die op een of 
andere wijze iets te maken heeft met het soort bedrijvigheid. Een voorbeeld is het suikerzakje van 
een kapper die als afbeelding een fraai gekapt dameshoofd kiest. 

Tot slot nog een opmerking over de positionering van tekst en eventueel afbeelding. In 75% van 
de suikerzakjes is gekozen voor een veilige, maar daardoor vaak saaie oplossing: alles staat 
gecentreerd. Slechts één op de vier durft dus wat anders te proberen. Niet dat we daar veel mee 
opschieten. In het algemeen wordt het daardoor meestal niet leuker, spannender of creatiever. 

 

 

Afbeelding 14 Wat voor soort afbeelding staat er op een suikerzakje? 

Afbeelding

Exterieur

23%

Interieur

2%

Functioneel

36%

Logo

30%

Overig

9%
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Afbeelding 15 6ÏÏÒÂÅÅÌÄÅÎ ÖÁÎ ÄÉÖÅÒÓÅ ÔÙÐÅÎ ÖÁÎ ÁÆÂÅÅÌÄÉÎÇÅÎȢ 4ÙÐÅ ȬÆÕÎÃÔÉÏÎÅÅÌȭ ɉÌÉÎËÓɊȡ ÄÅ ÁÆÂÅÅÌÄÉÎÇ ÈÅÅÆÔ 
ɉÄÕÉÄÅÌÉÊËɊ ÂÅÔÒÅËËÉÎÇ ÏÐ ÄÅ ÆÕÎÃÔÉÅ ÖÁÎ ÈÅÔ ÂÅÄÒÉÊÆȟ ÉÎ ÄÉÔ ÇÅÖÁÌ ÅÅÎ ÍÕÓÅÕÍȢ 4ÙÐÅ ȬÅØÔÅÒÉÅÕÒȭ ɉÍÉÄÄÅÎɊȡ 
gewoon een afbeelding van het gebouw van de ÉÎÓÔÅÌÌÉÎÇȟ ÉÎ ÄÉÔ ÇÅÖÁÌ ÅÅÎ ÈÕÉÓÈÏÕÄÓÃÈÏÏÌȢ 4ÙÐÅ ȬÌÏÇÏȭȡ ÈÅÔ ÌÏÇÏ 
van de instelling, in dit geval van het Utrechts Studenten Corps. 

 

 

Afbeelding 16 Een niet gecentreerde opmaak kan spannend zijn, maar in de praktijk blijkt daar niet veel van. Bij 
de snackbar van Rooijakkers gaat het helemaal fout (linksboven). Waarom het woord Snackbar zou wild scheef 
ÍÏÅÔ ÓÔÁÁÎȩ "ÉÊ 3ÏÃÉòÔÅÉÔ Ȱ$Å 6ÅÒÅÅÎÉÇÉÎÇȭȭ ɉÍÉÄÄÅÎÂÏÖÅÎɊ ÈÅÅÆÔ ÉÅÍÁÎÄ ÚÉÃÈ ÏÏË ÕÉÔÇÅÌÅÅÆÄȟ maar het maakt 
een onrustige indruk. Nee, dan de meubelfabrieken van Huizenga (rechtsboven). Een strak ontwerp, niet 
opdringerig, informatief, leuke afbeelding. Pianohandel Recital (onder geheel links) doet het ook goed met een 
subtiele afbeelding. Open tafel (middenonder links) kan er ook nog wel mee door met al die scheve lijnen. Het 
scheve bij Noord-Brabant (middenonder rechts) kon ons niet bekoren, want het oogt niet functioneel. 
Bovendien staat de tekst hotel café restaurant gedeeltelijk gewoon en gedeeltelijk in negatief weergegeven. 
Trianon (onder geheel rechts) trakteert ons op een lange opsomming. Weliswaar niet gecentreerd, maar 
daardoor toch saai. 

 

  

 
De Rondo was bij Van Oordt een veel gebruikte letter voor 
suikerzakjes. Een sierlijke letter; hieronder een overzicht. 
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Typografie en taalgebruik 

De typografie op suikerzakjes is een verhaal apart. Het oppervlak is klein, maar toch moet wat er 
op staat, opvallen en zeker goed leesbaar zijn. Teksten met schreefloze lettertypen worden in het 
algemeen als beter leesbaar ervaren dan teksten met lettertypen met schreef. Dat zal dan ook de 
reden zijn dat we op 77% van de suikerzakjes teksten in schreefloze lettertypen aantroffen. Er zijn 
verder in de typografie een aantal zaken die opvallen: a. veel gebruik van bovenkast; b. veel 
aanhalingstekens en c. veel woorden beginnen met hoofdletters. Dit zijn allemaal typografische 
middelen die gebruikt worden om de boodschap kracht bij te zetten. 

Opnieuw naar onze steekproef: 68% van de bedrijven op deze suikerzakjes had de naam tussen 
aanhalingstekens staan. 6ÏÏÒÁÌ ÂÉÊ ÈÏÒÅÃÁÇÅÌÅÇÅÎÈÅÄÅÎ ËÏÍÔ ÄÉÔ ÖÁÁË ÖÏÏÒȡ ÃÁÆï Ȱ#ÏÒÉÎÁȱȟ ÃÁÆï 
Ȱ$Å 0ÉÌÓÅÎÅÒ #ÌÕÂȱȟ ÈÏÔÅÌ Ȱ3ÕÉÓÓÅȱȟ ÈÏÔÅÌ ÃÁÆï ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔ Ȱ$% 7%.4%,42!0ȱȟ ÓÔÒÁÎÄÐÁÖÉÌÊÏÅÎ 
Ȱ4!.4% */0)%ȱ. Taalkundig is daar geen enkele reden toe. 

57% van de namen stond in bovenkast. Het gebruik van hoofdletters bij het begon van woorden 
hebben we niet geteld, omdat hoofdletters in vele varianten gebruikt kunnen worden. We geven 
wat voorbeelden: De Oude Muntkelder, De Poort, Binnen Best. Regels voor de naamgeving 
schijnen er ook al niet te zijn, zo leiden we af uit de omschrijving van etablissementen die zowel 
café als restaurant zijn. Zo kwamen we tegen: Café-Restaurant, Café Restaurant en CAFÉ 
RESTAURANT. En zo gaat het ook natuurlijk bij combinaties als een hotel met een café en een 
restaurant, een cafetaria annex snackbar of een automatiek met snackbar. 

 

Waar zijn ze gebleven? 

Tot slot: wat is er van dit alles overgebleven? De suikerzakjes dateren uit de jaren vijftig en zestig, 
dus we waren niet hoopvol gestemd. En terecht. We onderzochten opnieuw onze Utrechtse 
deelverzameling. Bijna 90% van de instellingen en bedrijven bleek verdwenen. Slechts 11% was nog 
onder dezelfde naam op dezelfde plaats aanwezig. Dus niet alleen de suikerzakjes zijn verleden, 
ook waarnaar ze verwezen, is grotendeels verdwenen. Het zijn alle uitingen van een voorbije tijd. 

 

 

Afbeelding 17 Wat er nog resteert van de bedrijvigheid in Utrecht op suikerzakjes uit de jaren vijftig en zestig. 

  

Weg

87%

Nog aanwezig, 

maar veranderd

2%

Nog aanwezig

11%
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Toegift 

Er was een tijd dat suikerzakjes ook de weerslag vormden van bijzondere gebeurtenissen. Hierbij enkele 
voorbeelden. 

 

  

 

1. Breda als Oranjestad in 1952. 
2. De sluiting van de dijk van oostelijk Flevoland in 1956. 
3. De TT bracht vele jaren bij elke editie een zakje uit, hier de versie van 1960. 
4. De taptoe van de NATO in 1960. 
5. Zelfs films haalden het suikerzakje, zoals El Cid, een klassieke spektakelfilm. 
6. Het lustrum van het Utrechts Studenten Corps in 1956. 
 

 

 
  


